










“Belajarlah dari kesalahan orang lain. Anda tak dapat hidup cukup lama untuk 




“Sebelum menolong orang lain, saya harus dapat menolong diri sendiri. Sebelum 




 “Serahkanlah kuatirmu kepada Tuhan, maka Ia akan memelihara engkau! Tidak 
untuk selama-lamanya dibiarkan-Nya orang benar itu goyah.”  




















Teruntuk Papa, Mama,dan Kakak-kakak tersayang 
yang selalu mendukung dan menguatkan saya untuk 
berjuang. 
Untuk sahabat dan orang terkasih yang selalu 
mengingatkan bahwa saya bisa dan saya mampu. 
Dan untuk dosen pembimbing yang telah 
memberikan waktu dan tenaganya hingga skripsi ini 
dapat selesai dengan baik. 
 vii 
KATA PENGANTAR 
Puji syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa yang telah memberikan rahmat 
dan kuasa-Nya, serta senantiasa memberikan kekuatan sehingga penulis dapat 
menyelesaikan skripsi dengan judul PENGARUH FAKTOR-FAKTOR 
MOTIVASI DAN MINAT PENGGUNAAN INSTAGRAM DI KALANGAN 
REMAJA (Analisis SEM Pengaruh Faktor Motivasi Hiburan, Menghabiskan 
Waktu, Interaksi Sosial, Pelepas Ketegangan, Pengarsipan, Pengekspresian Diri, 
dan Melihat-lihat terhadap Minat Menggunakan Instagram pada Kalangan Pelajar 
SMA Negeri di Surakarta tahun 2016)  sebagai syarat kelulusan dan memperoleh 
gelar sarjana pada Program Studi Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan 
Politik, Universitas Sebelas Maret Surakarta. 
Dalam penyusunan skripsi ini, penulis mendapatkan bimbingan dan 
dukungan dari berbagai pihak. Untuk itu, penulis ingin mengucapkan terimakasih 
kepada: 
1. Tuhan Yesus Kristus dan Bunda Maria, yang telah memberikan kekuatan, 
sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini dengan baik. 
2. Prof. Dr. Ismi Dwi Astuti N., M.Si, selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan 
Politik Universitas Sebelas Maret Surakarta. 
3. Sri Hastjarjo, S.Sos, Ph.D, selaku Kepala Program Studi Ilmu Komunikasi 
Fakultas Ilmu Sosial dan Politik Universitas Sebelas Maret Surakarta. 
4. Diah Kusumawati, S.Sos, M.Si, selaku pembimbing skripsi ini yang selalu 
memberikan bimbingan, arahan, masukan dan juga nasihat kepada penulis 
sehingga dapat menyelesaikan skripsi ini dengan baik. 
 viii 
5. Adik-adik, Bapak/Ibu Kepala Sekolah, Guru, dan Staff dari SMA Negeri 1 
Surakarta, SMA Negeri 4 Surakarta, dan SMA Negeri 6 Surakarta, terima 
kasih atas kerjasama dan bantuannya dalam penyusunan skripsi ini. 
6. Keluarga terbaik: Papa, Mama, Ooh, Edo, Cik Lia, dan Angel, terimakasih 
atas doa dan dukungan yang tak henti-hentinya selama penulis 
mengerjakan skripsi. 
7. Sahabat-sahabat yang luar biasa: Ivan CB, Masayu, Danang, Sylvi, 
Narendra, Bintang, Zico, Ratih, Tyas, dan Mbak Iim. Terimakasih atas 
kesediaan waktu, bantuan, serta kesabaran dalam menerima setiap 
celotehan dan emosi penulis. Terimakasih untuk selalu tetap ada dan 
mendukung penulis. 
8. Teman-teman seperjuangan Ilmu Komunikasi 2012 FISIP UNS, 
terimakasih atas warna-warni masa kuliah yang pernah kita jalani bersama.  
9. Pihak-pihak yang tidak bisa penulis sebutkan satu per satu, yang telah 
memberikan bantuan serta dukungan kepada penulis, terimakasih banyak. 
Penulis menyadari dalam penulisan skripsi ini masih banyak kekurangan. Oleh 
sebab itu, penulis mohon maaf apabila terjadi kesalahan dalam penulisan skripsi 
ini. Penulis berharap agar skripsi ini dapat bermanfaat bagi penulis khususnya dan 
bagi para pembaca pada umumnya. 
 
Surakarta, 28 April 2017 




HALAMAN JUDUL ................................................................................................ i 
HALAMAN PERSETUJUAN ............................... Error! Bookmark not defined. 
HALAMAN PENGESAHAN ................................ Error! Bookmark not defined. 
PERNYATAAN OTENTITAS SKRIPSI .............. Error! Bookmark not defined. 
MOTTO.................................................................................................................. iv 
PERSEMBAHAN .................................................................................................. vi 
KATA PENGANTAR .......................................................................................... vii 
DAFTAR ISI .......................................................................................................... ix 
DAFTAR TABEL .................................................................................................. xi 
DAFTAR GAMBAR ............................................................................................ xv 
DAFTAR LAMPIRAN ........................................................................................ xvi 
ABSTRAK .......................................................................................................... xvii 
ABSTRACT ....................................................................................................... xviii 
BAB I : PENDAHULUAN ..................................................................................... 1 
A. Latar Belakang ............................................................................................... 1 
B. Perumusan Masalah ....................................................................................... 7 
C. Tujuan Penelitian ........................................................................................... 7 
D. Manfaat Penelitian ......................................................................................... 8 
1. Manfaat Teoritis ...................................................................................... 8 
2. Manfaat Praktis ........................................................................................ 8 
E. Kajian Teori ................................................................................................... 9 
1. Komunikasi .............................................................................................. 9 
2. Komunikasi Massa ................................................................................ 11 
3. New Media ............................................................................................ 12 
4. Teori Uses and Gratification ................................................................. 13 
5. Faktor-faktor Motivasi yang Memengaruhi Minat Menggunakan 
Instagram ............................................................................................... 16 
6. Penggunaan Media Sosial di Kalangan Remaja .................................... 20 
 x 
F. Penelitian Terdahulu .................................................................................... 22 
G. Kerangka Berfikir ........................................................................................ 24 
H. Hipotesis ...................................................................................................... 27 
I. Metodologi Penelitian .................................................................................. 27 
1. Jenis Penelitian ...................................................................................... 27 
2. Populasi & Sample ................................................................................ 28 
3. Teknik Pengumpulan Data .................................................................... 32 
4. Skala Pengukuran .................................................................................. 33 
5. Definisi Konsep & Operasional ............................................................. 34 
6. Teknik Analisis Data ............................................................................. 42 
BAB II : DESKRIPSI LOKASI PENELITIAN ................................................... 51 
A. Instagram ..................................................................................................... 51 
1. Sejarah ................................................................................................... 51 
2. Fitur ....................................................................................................... 52 
B. SMA Negeri di Surakarta ............................................................................ 62 
C. Rangkuman Profil Responden ..................................................................... 63 
BAB III : ANALISIS DATA ................................................................................ 65 
A. Penyajian Data Dan Analisis Awal.............................................................. 65 
B. Analisis SEM (Structural Equation Model) ................................................ 94 
BAB IV ............................................................................................................... 123 
PENUTUP ........................................................................................................... 123 
A. Kesimpulan ................................................................................................ 123 
B. Saran .......................................................................................................... 125 







Tabel 1.1   Resume Penelitian Terdahulu ........................................................22 
Tabel 1.2   Distribusi Frekuensi Jumlah Populasi ............................................29 
Tabel 1.3   Distribusi Frekuensi Jumlah Sampel .............................................30 
Tabel 1.4   Distribusi Jumlah Responden  .......................................................31 
Tabel 1.5   Distribusi Sebaran Sampel per Sekolah .........................................32 
Tabel 1.6   Tabel Operasionalisasi Konsep ......................................................36 
Tabel 2.1   Data SMA Negeri di Surakarta Tahun Pelajaran 2016/2017 .........62 
Tabel 2.2   Data Profil Responden Penelitian ..................................................64 
Tabel 3.1   Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram karena Instagram 
menyenangkan ...............................................................................66 
Tabel 3.2   Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram karena merasa terhibur 
saat menggunakan Instagram .........................................................66 
Tabel 3.3  Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram untuk menghabiskan 
waktu ketika bosan .........................................................................67 
Tabel 3.4  Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram untuk mengisi waktu 
luang ...............................................................................................68 
Tabel 3.5   Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram untuk berinteraksi 
dengan orang lain ...........................................................................69 
Tabel 3.6   Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram untuk membangun 
hubungan baik dengan orang lain ..................................................70 
 xii 
Tabel 3.7  Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram mendapatkan 
informasi terbaru dari teman dekat dan keluarga ...........................71 
Tabel 3.8  Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram untuk berkomunikasi 
dengan teman dan keluarga ............................................................71 
Tabel 3.9   Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram untuk tetap berhu-
bungan dengan teman yang jauh ....................................................72 
Tabel 3.10  Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram karena orang disekitar 
juga menggunakan Instagram ........................................................73 
Tabel 3.11  Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram untuk mengetahui apa 
yang sedang terjadi disekitar saya .................................................74 
Tabel 3.12  Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram untuk berhubungan  
atau bertemu dengan orang yang berkegemaran/hobi sama ..........75 
Tabel 3.13  Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram untuk menghindar     
dari kenyataan ................................................................................76 
Tabel 3.14  Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram untuk melupakan 
masalah yang dihadapi ...................................................................77 
Tabel 3.15  Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram untuk menghindari   
rasa kesendirian/kesepian ..............................................................77 
Tabel 3.16  Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram untuk menyimpan 
kejadian sehari-hari melalui sebuah foto .......................................79 
Tabel 3.17  Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram untuk menciptakan 
ruang pribadi ..................................................................................79 
 xiii 
Tabel 3.18  Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram sebagai catatan 
perjalanan melalui fitur "photo map" .............................................80 
Tabel 3.19  Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram untuk membuat    
catatan pribadi ................................................................................81 
Tabel 3.20  Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram untuk mengambil      
dan menyimpan foto-foto yang bermakna/berkualitas ..................82 
Tabel 3.21  Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram untuk mengedit 
foto/video dengan fitur filter yang ada ..........................................83 
Tabel 3.22  Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram untuk mendukung 
kebutuhan update ...........................................................................84 
Tabel 3.23  Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram agar mendapatkan 
perhatian dari orang lain ................................................................84 
Tabel 3.24  Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram untuk mengekspre- 
sikan diri yang sesungguhnya ........................................................85 
Tabel 3.25  Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram untuk membagikan 
informasi pribadi kepada orang lain ..............................................86 
Tabel 3.26  Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram untuk memamerkan   
apa yang dipunya atau dilakukan ...................................................87 
Tabel 3.27  Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram untuk melihat foto-   
foto yang sesuai dengan kegemaran/hobi ......................................88 
Tabel 3.28  Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram untuk melihat 
kehidupan sehari-hari para selebriti ...............................................89 
 xiv 
Tabel 3.29  Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram untuk melihat foto-   
foto yang sedang menjadi tren di Instagram ..................................90 
Tabel 3.30  Distribusi Frekuensi menggunakan Instagram untuk melihat rutinitas 
atau kegiatan yang dilakukan orang-orang diseluruh dunia ..........91 
Tabel 3.31  Distribusi Frekuensi Minat Menggunakan Instagram ...................92 
Tabel 3.32  Matrik Rekap Distribusi Frekuensi Variabel .................................92 
Tabel 3.33  Variabel Indikator dari masing- masing Variabel Laten ...............97 
Tabel 3.34  Goodness of Fit Model SEM motivasi dan minat menggunakan 
Instagram di kalangan remaja ........................................................101 
Tabel 3.35  Nilai Muatan Tiap Variabel dalam Model .....................................104 




Gambar 1.1 Contoh Konten Positif dan Negatif ...............................................3 
Gambar 1.2   Kerangka Berfikir Penelitian .......................................................26 
Gambar 2.1   Logo Instagram ............................................................................51 
Gambar 2.2   Tampilan Fitur Mengunggah Foto ...............................................52 
Gambar 2.3   Tampilan Akun @instagram ........................................................53 
Gambar 2.4   Tampilan Fitur Efek dan Sunting ................................................54 
Gambar 2.5   Tampilan Fitur Judul Foto ...........................................................55 
Gambar 2.6   Tampilan Fitur Geotagging .........................................................56 
Gambar 2.7   Tampilan Fitur Arroba .................................................................57 
Gambar 2.8   Tampilan Fitur Tagar (Hashtag/#)...............................................58 
Gambar 2.9   Tampilan Fitur Tanda Suka (Likes) .............................................58 
Gambar 2.10 Tampilan Fitur Jelajah .................................................................59 
Gambar 2.11 Tampilan Fitur Stories .................................................................60 
Gambar 2.12 Tampilan Fitur Live Streaming ....................................................61 
Gambar 3.1   Syntax Lisrel ................................................................................98 
Gambar 3.2   Diagram Alur SEM ......................................................................99 






Lampiran I   : Kuesioner Penelitian 
 
Lampiran II  : Hasil Kuesioner Penelitian 
 
Lampiran III  : Syntax LISREL 
 




JESSIE FELISIA PAKAYA, D0212057, PENGARUH FAKTOR-FAKTOR 
MOTIVASI DAN MINAT PENGGUNAAN INSTAGRAM DI KALANGAN 
REMAJA (Analisis SEM Pengaruh Faktor Motivasi Hiburan, Menghabiskan 
Waktu, Interaksi Sosial, Pelepas Ketegangan, Pengarsipan, Pengekspresian 
Diri, dan Melihat-lihat terhadap Minat Menggunakan Instagram pada 
Kalangan Pelajar SMA Negeri di Surakarta tahun 2016) 
 Instagram adalah media sosial popular yang telah menjangkau 400 juta 
pengguna aktif secara global pada awal tahun 2016, dan Indonesia merupakan 
negara dengan jumlah pengguna aktif terbanyak yang berada di usia 18-34 tahun. 
Karakteristik Instagram sangat terbuka dan tidak terbatas, sehingga banyak 
terdapat konten positif maupun negatif yang dapat diakses siapa saja. Ketidak 
terbatasan tersebut memunculkan kekhawatiran tersendiri bagi perkembangan 
remaja di Indonesia. Maka penelitian ini bertujuan untuk melihat pengaruh faktor-
faktor motivasi dan minat penggunaan Instagram di kalangan remaja. 
Pendekatan teori uses and gratifications digunakan untuk melihat adanya 
pengaruh dari faktor-faktor motivasi terhadap minat menggunakan Instagram, 
dimana para remaja terdorong untuk menggunakan Instagram karena mereka 
memiliki kebutuhan atau dorongan tertentu yang bisa dipenuhi melalui Instagram. 
Variabel yang digunakan untuk melihat faktor-faktor motivasi penggunaan 
Instagram adalah faktor motivasi hiburan, menghabiskan waktu, interaksi sosial, 
pelepas ketegangan, pengarsipan, pengekspresian diri, dan melihat-lihat.  
Jenis penelitian ini adalah penelitian deskriptif kuantitatif dengan 
menggunakan metode survei. Populasi yang digunakan adalah seluruh siswa-siswi 
sekolah SMA Negeri tahun ajaran 2016/2017 yang ada di kota Surakarta, yaitu 
siswa-siswi dari SMA Negeri 1, SMA Negeri 4, dan SMA Negeri 6. Sebanyak 
100 sampel responden dipilih melalui teknik simple random sampling, dan 
analisis data menggunakan Structural Equation Model (SEM) yang diharapkan 
dapat mengukur seberapa berpengaruh faktor-faktor motivasi tersebut terhadap 
minat menggunakan Instagram pada pelajar SMA Negeri di Surakarta tahun 2016. 
Hasil uji analisis SEM menunjukkan bahwa model minat menggunakan 
Instagram menunjukkan fit pada nilai P-value sebesar 0,05595 dan RMSEA 
sebesar 0,057. Faktor motivasi pengekspresian diri (0,80), pengarsipan (0,65), dan 
hiburan (0,64) memiliki pengaruh paling besar terhadap minat menggunakan 
Instagram kembali. Sementara indikator yang berkontribusi positif paling besar 
adalah menggunakan Instagram sebagai tempat untuk mengekspresikan diri 
(0,162), perasaan terhibur ketika menggunakan Instagram (0,089), dan kesan 
bahwa Instagram menyenangkan (0,083). 
Hal ini menunjukkan bahwa remaja memiliki kecenderungan 
menggunakan Instagram sebagai tempat mengekspresikan diri, untuk itu 
diharapkan para orang tua, tenaga pengajar, dan orang dewasa tetap melakukan 
pengawasan dan pemantauan mengenai aktivitas yang mereka lakukan di 
Instagram tanpa mengurangi kebebasan mereka untuk tetap mengekspresikan diri. 
Kata Kunci: structural equation model, uses and gratification, motivasi 
penggunaan Instagram, minat menggunakan Instagram. 
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ABSTRACT 
JESSIE FELISIA PAKAYA, D0212057, THE INFLUENCE OF 
MOTIVATION FACTORS AND INTEREST OF USING INTAGRAM 
AMONG TEENS (A SEM Analysis on The Impact of Motivation Factors in 
Entertainment, Passing Time, Social Interaction, Escapism, Self-expression, 
and Seeking towards the Interest in Using Intagram Among High School 
Student at Surakarta in 2016) 
Instagram is a popular social media that has reached 400 million active 
users globally in early 2016, and Indonesia has the largest number of active users 
who are aged 18-34 years. Instagram is very open and has no limitation, so there 
will be many positive and negative content that can be accessed by anyone. With 
this no limitation brings a worry for the development of Indonesia’s teenager. 
This study aims to see the effect of motivation factors and interest in using 
Instagram among teens. 
The uses and gratification’s theory approach is used to see the effect of 
motivation factors on the interest in using Instagram, where teenagers are 
encouraged to use Instagram because they have a certain need or motivation that 
can be fulfilled through Instagram. The variables used to look at the motivational 
factors of Instagram, there are entertainment motivation, passing time, social 
interactions, escapism, archiving, self-expression, and peeking. 
This is a descriptive quantitative research using survey method. The 
population are all of the students of SMA Negeri Surakarta batch 2016/2017, 
there are the students of SMA Negeri 1, SMA Negeri 4, and SMA Negeri 6. Total 
of 100 sample respondents selected through simple random sampling technique, 
and analyzed using Structural Equation Model (SEM) to measure how influential 
the factors of motivation to the interest in using Instagram on high school students 
in Surakarta. 
The result of SEM analysis showed that this data are fit with P-value score 
is 0,05595 and RMSEA is 0,057. Motivation factor of self-expression (0,80), 
archives (0,65), and entertainment (0,64) had the most impact on the interest in 
using Instagram. Meanwhile the most positive contributed indicator was using 
Instagram as media of self-expression (0,16), the feeling of excitement while 
using Instagram (0,09), and the users positive impression (0,08). 
These results showed that teenagers had a tendency in using Instagram as 
media of self-expression. Therefore parents, teachers, and adults need to do 
controlling and monitoring about teenagers activities in Instagram without 
decreasing their freedom to express themselves. 
Keywords : structural equation model analysis, uses and gratification, motivation 
for using Instagram, the interest in using Instagram. 
